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₽29 млрд (37 %)

₽25 млрд (33 %)

₽16 млрд (21 %)

₽7 млрд (9 %)

ПАВИЛЬОНЫ В ТОРГОВЫХ ЦЕНТРАХ

ВЕЩЕВЫЕ РЫНКИ

ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИНЫ

СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ

ТРЕТЬ РЫНКА СПОРТИВНОЙ ОБУВИ В РОССИИ СОСТАВЛЯЮТ ПОДДЕЛКИ

САМЫЕ ДОРОГИЕ ПОДДЕЛКИ ПРОДАЮТСЯ В МОСКВЕ

Исследование показало, что за прошедший год оборот 
рынка поддельной спортивной обуви составил 77 млрд 
рублей при аналогичном показателе для легального 
рынка в 157 млрд рублей. 

Основная часть контрафактной продукции (70%) 
реализуется через офлайн-каналы — павильоны в 

торговых центрах (37%) и вещевые рынки (33%). 
В совокупности годовой оборот по этим каналам 
составляет 54 млрд рублей. На онлайн-торговлю 
приходится 30% всех поддельных кроссовок или же 23 
млрд рублей в год. Среди них 16 млрд рублей составляют 
продажи через интернет-магазины, а еще 7 млрд — 
торговля в социальных сетях.

Средняя стоимость пары контрафактных кроссовок 
составляет 2 400 рублей. Дороже всего подделки 
стоят в Москве — в среднем 2 900 рублей, в городах-
миллионниках — 2 200 рублей, в городах с населением от 
100 тысяч человек до миллиона — 2 000 рублей.

Анализ цен на поддельные и оригинальные кроссовки в 
соцсетях и на маркетплейсах, проведенный с помощью 

мониторинговой платформы BrandMonitor, показал, что 
поддельные кроссовки стоят в полтора раза дешевле 
оригиналов. Так, средняя цена на контрафактные 
кроссовки в социальных сетях и на маркетплейсах 
составляет 3 000 рублей. Оригинальные кроссовки стоят 
в среднем 5 000 рублей в соцсетях и 4 000 рублей на 
маркетплейсах.

₽2 400
в целом по 
россии

 ₽2900

₽2200

₽2000

Москва

Города > 1 млн чел.

Города < 1 млн чел.

ПОДЛИННОСТЬ ПРОДУКЦИИ – ОДИН ИЗ НАИМЕНЕЕ ВАЖНЫХ 
КРИТЕРИЕВ ПРИ ПОКУПКЕ КРОССОВОК 
При выборе кроссовок покупателям наиболее важны комфорт при ношении обуви (99%), высокое качество (98%) 
и доступная цена (95%). Значительно меньше внимания потребители уделяют подлинности товара (80%). Для 
представителей поколения Z подлинность играет еще меньшую роль (68%). 

% от покупателей контрафактной спортивной обуви

Непреднамеренная покупка Сознательная покупка

ПОКУПАТЕЛИ НЕ СПОСОБНЫ 
РАСПОЗНАТЬ ИНТЕРНЕТ-
МАГАЗИНЫ, ТОРГУЮЩИЕ 
ПОДДЕЛКАМИ

БОЛЕЕ ТРЕТИ ПОКУПАТЕЛЕЙ 
ПОДДЕЛОК НЕ СОБИРАЛИСЬ 
ПРИОБРЕТАТЬ КОНТРАФАКТ

Комфорт при ношении 99

Высокое качество 98

Доступная цена 95

Красивый внешний вид 95

Подлинность 80

Известный бренд 55
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Данные собраны в ходе онлайн-опроса. Объем выборки — 1000 интервью. Выборка репрезентирует взрослое население 
России в возрасте от 18 до 55 лет, города с населением от 100 тыс. человек. Сбор данных осуществлен в августе 2019 
года.

В ходе исследования проверялась способность покупателей 
распознавать сайты, торгующие подделками. Участникам опро-
са показали интернет-магазины спортивной обуви и предло-
жили определить, какие из них торгуют контрафактом.

Половина опрошенных (50%) выразили мнение, что справятся с 
задачей. Однако при прохождении теста только треть респон-
дентов (33%) смогли правильно определить интернет-магази-
ны, предлагающие контрафактные товары, 42% опрошенных 
посчитали их легальными продавцами, а остальные затрудни-
лись с ответом.

Каждый третий (39%) покупатель, который столкнулся с 
поддельными кроссовками, полагал, что приобретает ори-
гинальную продукцию. Остальные покупатели контрафакта 
(61%) намеренно приобретали подделки. 
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Думают, что смогут распознать
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О КОМПАНИИ
BrandMonitor — юридическая компания, специализирующаяся на 
защите интеллектуальной собственности в Интернете и офлайн. 
Компания пресекает распространение «серого» импорта, ликвидирует 
незаконное использование товарных знаков в доменных именах и 
блокирует предложения о продаже контрафакта. 

ЮРИЙ ВОПИЛОВ
Моб: +1 929 214 16 95
Тел: +7 926 303 19 93
vopilov@brandmonitor.ru 
brandmonitor.ru

Данный отчёт был подготовлен исключительно в 
исследовательских и информационных целях и не направлен 
на продвижение, рекламу, а равно дискредитацию какой-либо 
компании, товара или бренда.

Информация в данном отчёте не является юридической или 
иной профессиональной консультацией и не была подготовлена 
для конкретного клиента. Данная информация не может 
использоваться каким-либо конкретным лицом в качестве 
рекомендации или руководства к действию, но может 
использоваться в качестве обзора по поводу отображённого в ней 
вопроса.

Все данные, использованные в отчете, были получены с согласия 
владельцев этих данных. Все данные были анонимизированы и 
агрегированы для использования в этом отчете в статистических 
целях.

Мы не несём ответственности за любые убытки или иные 
негативные последствия, возникшие в связи с использованием 
данного отчёта в качестве руководства по ведению Вашего 
бизнеса.

Данный отчёт является интеллектуальной собственностью ООО 
«Бренд Монитор». Не допускается использование этого отчёта 
и/или представленных в нём данных без согласия ООО «Бренд 
Монитор» и ссылки на сам отчёт и его авторов.

ЗАЯВЛЕНИЕ ОБ ОГРАНИЧЕНИИ ОТВЕТСТВЕННОСТИ


